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Varfor behovs en grafisk profil?

En gemensam grafisk profil for alla kommunens verksamheter ar
viktig for att tydliggéra Lomma kommuns varumarke. En tydlig
avsandare 6kar mojligheten att ge en samlad och professionell bild
av kommunen. Detta skapar igenkanning och 6kar fortroendet hos
mottagaren.

Den grafiska identiteten ska foljas vid all produktion av trycksaker,
bildspel, webbsidor, utskick eller profilartiklar. Alla medarbetare har
ansvar for att varda var gemensamma grafiska profil.

| denna manual hittar du instruktioner och tips pa hur du anvander
logotyp, typsnitt, farger och bilder.

Kommunikationsenheten ansvarar for innehallet i den grafiska
manualen. Den grafiska manualen ar ett levande dokument och ska
uppdateras och revideras regelbundet, allteftersom ny teknik och nya
behov inom verksamheten uppkommer.
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LOGOTYP

Lomma kommuns logotyp finns tva
varianter, en liggande och en sta-
ende version. Logotypen finns i tre
olika fargstallningar, rod, svart och
vit. Det ar i forsta hand den liggande,
roda varianten av logotypen som ska
anvandas. Den staende logotypen
anvands vid tillfallen dar utrymmet ar
begransat.

Den roda logotypen anvands framst
mot vit eller sandbeige yta (se fargpa-
lett) medan den vita anvands mot en
morkare bakgrundsfarg eller bild dar
kontrasten blir stor.

Den svarta logotyp anvands framst vid
enfargsutskrifter, till exempel blanket-
ter. Den kan dven anvandas mot en
valdigt ljus fotobakgrund.

Om du ar osaker pa vilken farg eller
variant du ska anvanda, kontakta
enheten for kommunikation och ut-
veckling.




Frizon och placering

Frizonen ar det minsta utrymmet
som ska hallas fritt fran text eller
annan grafik. Frizonen for saval den
liggande som staende varianten far
du fram genom att anvdnda ett av
logotypens “M”. Logotypen ska i de
fall dar det ar mojligt placeras i ne-
dre hoégra hornet i marknadsforings-
sammanhang.

Pa brevpapper placeras den uppe i
vanstra hornet.

Storlek

Den liggande logotypen far som
minst vara 25 mm bred och den
staende varianten far minst vara

10 mm bred. Tank pa lasbarheten
vad géller kontrast och trycktekniska
faktorer.

Samprofilering
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Minsta storlek: 25 mm i bredd

$

LOMMA
KOMMUN

Minsta storlek: 10 mm i bredd

Vid samarbete med andra organisationer kan Lomma kommuns logotyp komma
att anvandas ihop med andras logotyper.

Vilken grafisk profil som anvdnds beror pa vem som ar huvudorganisatoér. | de fall
det ar Lomma kommun bor Lomma kommuns logtyp vara mer framtradande an
ovrigas och var egen grafiska profil anvandas.

Ar det ett samarrangemang framstills logotyperna i samma storlek, lika framtra-
dande. | de fall da Lomma kommun endast ar med som en delpart, behéver den
grafiska profilen inte féljas. Logotypen ska dock vara val synlig.
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Lomma kommuns logotyp fdr inte férvringas, férgjusteras eller Iéiggas mot en

bakgrund som férsémrar Idsbarheten.

Heraldiskt vapen

Forvaxla inte kommunens logotyp
med kommunvapnet!

Lomma kommuns heraldiska vapen
faststalldes 1960 och anvands endast
vid mycket speciella tillfdllen. | mer-
parten av kommunens kommunikation
anvands var logotyp.
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Lomma kommuns heraldiska vapen
beskrivs sa hdr: ”I rétt falt ett ankare
av guld och ddrunder en uppskjutande,
genomgdende krenelerad mur av guld
med réda fogar.”




FARGER

Fargerna i kommunens grafiska profil
ar valda for att forstarka var visuella
identitet. De ska formedla en kénsla
och ett tonldge som passar just Lomma
kommun, dar ord som trovardighet,
trygghet och framatstravande har lyfts
fram.

Detta tillsammans med intryck fran
den omgivande miljon — hav och natur,
tegel, sand och vass — har resulterat i
foljande fargpalett: havsbla, himmels-
bla, naturgron, tegelgul och sandbeige.

FARGER

Det finns bade ljusare och morkare
varianter kombinerat med den réda
fargen fran var logotyp. Logotypens
roda farg anvands undantagsvis som
dekorfarg och da i huvudsak som ac-
centfarg.

Med denna fargpalett finns manga
mojligheter att starka var visuella
identitet.



Fargpalett med koder

Lomma kommuns palett utgar fran far-
gerna havsbla, himmelsbla, naturgron,
tegelgul och sandbeige (markerade
med en streckad ram).

De finns i bade ljusare och morkare
varianter tillsammans med den réda
fargen som vi kdnner igen fran var

logotyp. Inga andra toningar ar tillatna.

Anvéand inte for manga fargkombina-
tioner samtidigt, utan valj ut och hall
dig helst till tva till tre stycken pa ett
uppslag eller i en presentation.

De ljusaste fargerna ar framst tankta
att anvandas som bakgrundsplattor till
text eller diagram.

Om du vill anvanda vit text pa en farg-
platta kraver det hog kontrast ur till-
ganglighetssynpunkt. Valj da en av de
de morkare fargerna i 6versta raden
eller den morkaste bla i rad 2.

Fargkoder

e CMYK anvands vid fyrfargstryck i
till exempel broschyrer, annonser
och tidningar.

e RGB anvéands for dokument pa
dator, bildspel och webbplatser.

e P3 natet anvander du en hexa-
decimal fargkod (#).

e PMS anvands vid tryck pa till
exempel skyltar, presentartiklar
och klader.

CMYK 29 89 74 32
RGB 141 45 46
#8c2e2e

CMYK 10901000
RGB 214 53 23
#d63517

PMS 2347 C

CMYK 232150
RGB 244 194 198
#f4c3ch

CMYK2950
RGB 250 237 238
#f9edee

CMYK 89 68 49 54
RGB 33 50 64
#213240

CMYK 100 69 8 54
RGB 0 46 90
#002d59

PMS 295

CMYK 51 36 20 4
RGB 138 150 175
#8a95ae

CMYK 13850
RGB 227 230 236
#e3e5ed



CMYK 13203221

CMYK 69 42 40 25
RGB 80 108 118
#506c76

CMYK 47 416 16
RGB 129 180 191
#81b4be

PMS 5493

CMYK27 915 0
RGB 198 215 217
#c5d6d8

CMYK11370
RGB 232 240 239
H#e8efef

CMYK 72 39 65 32
RGB 67 101 82
#436552

CMYK 562785
RGB 125 181 89
#7db458

PMS 7489

CMYK31 4 40 0
RGB 192 215 173
#bfd6ad

CMYK 121170
RGB 232 240 223
#e7f0de

CMYK 0451005
RGB 236 1510
#e69600

CMYK019790
RGB 255 208 71
#ffd046

PMS 1225

CMYKO 12 38 0
RGB 255 228 175
#ffe3ae

CMYK04150
RGB 255 246 225
#fff5el

RGB 192 175 153
#c0af99

CMYK34148
RGB 235230214
#eae5d6

PMS 7527

CMYK6 6 9 0
RGB 243 239 233
#f2eee9

CMYK2340
RGB 251 248 246
#fbf7f5



TYPSNITT OCH TYPOGRAFI

Tanken bakom typsnitten ar att de ska
vara tydliga, moderna och tidl6sa pa
samma gang. Rubriktypsnittet Raleway
ar en licensfri font som gar att ladda
ner gratis via Google Fonts. Raleway
anvands framst i rubriker och vid pro-
duktion av trycksaker.

Nar det galler brodtext och text i
arbetsdokument som vi behover dela
med andra, anvander vi standardtyp-
snittet Calibri eller Aptos. Calibri an-
vands ocksa i bildspel och brevmallar.
Genom att anvanda Calibri sakerstaller
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vi att typsnittet inte dandras vid byte av
dator. Som en accent anvands Modern
Love for enstaka ord eller inledande
text (Pacifico i Google-miljo).

Typografin ska gora det enkelt att ta
till sig innehallet i texterna. En rubrik
ska vacka intresse och ge en snabb
uppfattning om innehallet i texten.
Ingressen ger en kort sammanfattning
och mellanrubriker hjalper lasaren att
navigera i langre texter. Andra saker
som kan underlatta lasningen ar lagom
langa rader och meningar.



RALEWAY

1234567890 (bold)

1234567890 (semibold)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvxyzaaé

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvxyzaad

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvxyzaad

1234567890 (regular)

Calibri

’modmn LOW/
ABCDEFGHDKIMNOPQRSTUVXYZAA O

a,locd@“ hi) Mm/noptymfwvx Y3aao
1234567390

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAD
abcdefghijkimnopqrstuvxyzaao
1234567890 (regular)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZAAO
abcdefghijklmnopqgrstuvxyzaioé
1234567890 (bold)

Anpassa din text

Nar vi skriver texter dar det inte bara
typsnittet som ar av betydelse for hur
budskapet tas emot, utan dven pa
vilket satt vi skriver texterna. Tank pa
malgruppen! Vem skriver du for? Alla
texter maste anpassas utifran syfte,
malgrupp och kanal.

Tonalitet och bemd&tande har stor
paverkan for helhetsintrycket. Infor-
mationen ska dven vara lattillganglig
och latt att forsta. Att kunna forsta och
ta till sig myndighetstext och andra
texter inom offentlig verksamhet ar en
demokratisk rattighet.

Vi ska uttrycka oss enkelt och begrip-
ligt sa att vi ar tillgdngliga och vilkom-
nande for alla. Detta ar speciellt viktigt
for personer med funktionsvariationer
och personer som inte har svenska
som modersmal.

e Klarsprak ar myndighetstexter,
skrivna pa ett vardat, enkelt och
begripligt sprak.

e  Lattlast ar valdigt férenklad svens-
ka, bade sprakligt och visuellt.

Folj vara lokala skrivregler, som du hit-
tar pa Kompassen. Har hittar du ocksa
mer information om klarsprak, lattlast
och hur du skriver pa webben.
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BILDMANER

Foto och illustrationer ar en viktig del
av varumarket Lomma kommun och
ska formedla “en kansla av Lomma
kommun”. | kommunens bildbank, som
du hittar via var digitala arbetsplats
Kompassen, finns foton fria att an-
vanda ndr Lomma kommun star som
avsandare. Anvand i forsta hand dessa
bilder.

Tank pa att inte ladda ner bilder fran
natet utan tillatelse. Sa kallade licens-
fria bilder gar bra, sa lange de andas
en kansla av Lomma kommun. Unvik
daremot sa kallade clipart-bilder.

Bilderna ska dven stamma overens
med var vardegrund — 6ppenhet,
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respekt och ansvar, kombinerat med
gladje — garna i en lokal miljo som
skapar en igenkanningseffekt.

Vid tryck boér fotografens namn anges.

Inkluderande bilder

Det ar viktigt att kommunicera sa att
alla kan kanna sig inkluderade. Ett satt
att gora detta pa ar att anvanda bilder
och texter som visar pa mangfald och
jamlikhet i vardagen. Att inkludera,
utan att markera. Var darfor medveten
om vilka bilder du anvander och vad
de sager.

Las garna "Alla ska med” — en guide till
inkluderande kommunikation “Alla ska
med”, pa lansstyrelsen.se/skane.



Bildtillstand

Tank pa att du maste ha tillstand fran
eventuella personer som ar med pa
fotona, innan du publicerar dem. Ar
det barn med pa fotot, krdvs mals-
mans tillstand. Bildavtal bade for
barn och vuxna finns att ladda ned pa
Kompassen. Dar hittar du aven mer
information om GDPR och behandling
av personuppgifter samt riktlinjer for
publicering av personbilder.

Pa Kompassen hittar du ocksa bak-
grundsbilder med lokala motiv som du
kan anvanda vid digitala méten.

Film

Filmer som skapas for Lomma kom-
mun ska ha en tydlig avsandare. Som
slutbild anvander vi alltid logotypen
mot en enfargad bakgrund i kommu-
nens farger. Fargen ska passa filmen i
Ovrigt, men kan varieras sa lange den
foljer den grafiska profilen.

Lagen om tillgénglighet till digital
offentlig service staller krav pa till-
ganglighet pa offentliga myndigheters
webbplatser och mobila applikationer,
sa att de kan uppfattas och hanteras
av alla. Detta géller aven bilder och
filmer, till exempel nar det galler text-
ning av filmer och alternativa bildbe-
skrivningar.

Mer information om detta hittar du pa
Kompassen.
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Bildspel

Ska du gora en presentation eller ett
bildspel?

Da kan du anvanda de bildspelsmal-
lar som finns framtagna for Lomma
kommuns medarbetare. Mallarna ska
anvandas bade nar vi haller presen-
tationer for externa parter och nar vi
haller presentationer for kollegor inom
Lomma kommun.

| bildspelsmallarna finns bade en tom
presentation som du kan fylla med
eget innehall och forberedda mallar
med bildexempel, som du kan utga
fran och byta ut efter mal och syfte.
Kom bara ihag att spara dem under ett
eget namn.

Mallarna innehaller olika fargalterna-
tiv, som det gar bra att vaxla mellan.
Inled och avsluta dock med samma
farg for helhetskanslan.

Mallarna utgar fran 16:9-format, som
motsvarar dagens standard for bred-

bildskdarmar och projektorer. Om du
har behov av ett annat format, kon-
takta kommunikationsenheten.

Less is more

For att ett bildspel ska tjana sitt syfte
kravs det att budskapet presenteras pa
ett enkelt och tydligt satt. Férst da kan
budskapet fa ratt effekt.

Skriv inte for mycket text pa en sida,
anvand hellre korta meningar med
nyckelord och bilder. Bildspelet ska
vara ett stod for din presentation,
forstarka innehallet och gora det mer
tillgangligt. All text behover darfor
oftast inte sta med.

Om du vill byta ut foton i ditt bildspel,
kan du enkelt ladda ner andra fran
Lomma kommuns bildbank. Aven
licensfria bilder gar bra, men undvik sa
kallade clipart-bilder, om det inte finns
sarskilda behov. Om du vill anvanda
egna bilder, tank pa att det kravs bild-
tillstand aven i bildspel.

Ankarmonster

| den grafiska profilen ingar sedan
tidigare ett unikt framtaget monster,
bestaende av ankare.

Monstret anvands mer sallan, vid till-
fallen det behovs ett dekorativt mons-
ter i bakgrunden och anpassas da till
fargerna i den grafiska profilen.



Rubrik

Har kan wi skriva Test:
*  punkt

Infarmationstext
Punkter
Punkter
Punkier

Infarmationsbaxt
*  Punkter
* Punkter
* Punkter




LATT ATT GORA RATT

Den grafiska profilen utgér ramarna
for hur vi utformar det material som
anvands i vara verksamheter. Innanfér
dessa ramar kan du mala ganska fritt
utifran den grafiska profilen, sa lange
du foljer riktlinjerna.

Mallar

Nar alla foljer den grafiska profilen och
utgar fran samma mallar starker vi var
visuella identitet. Anvand darfor de
mallar som finns for bildspel, affischer,
broschyrer samt allmén information
och nyhetsbrev. De ar framtagna for
att underlatta din vardag.
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Det finns dven word- eller dokument-
mallar for andra tillfallen.

Exempel

Pa foljande sidor hittar du inspira-
tionsmaterial, for bade trycksaker och
digitalt material.

Om du har nagra fragor eller funde-
ringar kring den grafiska profilen eller
saknar mallar, hor garna av dig till
kommunikationsenheten!



Affischer

Syftet med en affisch ar att vacka
intresse for budskapet. Darfor ar det
extra viktigt att utformningen ar enkel,
tilltalande och tydlig.

Anvand de affischmallar som ar fram-
tagna for Lomma kommuns medarbe-
tare. Mallarna ar enkla att anvanda,
ger snygga resultat och foljer var
grafiska profil.

Affischmallarna ar uppbyggda pa
samma satt — ett centralt foto med ett
rubrikband i farg tvars over. Bandet
ska ha 80 % genomskinlighet. Vit text
anvands pa morka farger medan svart
eller morkbla text anvands pa ljust
underlag. Logotypen ar placerad nere
i hdgra hornet. En fargad cirkel med
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VI SOKER SOMMARVIKARIER

Las mer och ansok pa lomma.se

i LOMMA
Hall dig uppdaterad i
vi: lomma.se KOMMUN

)
-

Denna vecka finns &-‘ LOMMA
vie:é mittuppslaget! KOMMUN

N -
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Annonser

Annonser anvands nar vi till exempel
vill marknadsféra kommunen, bjuda in
till moten, informera om forandringar
eller rekrytera personal.

Aven en annons ska p3 ett enkelt och
tydligt satt vacka intresse for budska-
pet, oavsett om den ar digital eller i
pappersformat.

Korta, karnfulla texter ar oftast att
foredra pa grund av kort fokustid och
begrdansad exponeringsyta.

For alla annonser ar det viktigt att
budskap ar tydligt och att logotypen
(avséndaren) ar val synlig.



Outlook:

Hedigera signatur

Calibwr (Bradiex =11 v F K U _ v = Wisitkoet 5 &5

Férnamn ‘El’temarl:l‘l.- 't'_tﬂl_ | ‘ Calibri, storlek 11, fetstil, svart -
o commun, farvaltning eller arbetsplats : ibri 5

Lomma kommun, farvaitning elier aroetspiats < Calibri, storlek 11, normal, gra

Postnummer Ort

& I.'fl FALMIMmEer

tornamn.efternamn@lomma.se

Information om hur Lomma kommun behandlar personuppgifter

G-mail:

Standardinstdliningar 18 signatur
FOR MYA [-POSTMIDDELANDEN  WID svaARSWDARIDEFORDRAN

Lomma i Lomma W

B infoga signatur [ore cilerad text | svar och 1a bort raden "—* sem lBregdr der

Faérnamn Efternamn, Titel «———— Sans Serif, normal storlek, fetstil, svart
Lamma kommun, Skolans namn < Sans Serif, normal storlek, gré.
Postnurmmer O

lelefonnummer

din.mejladress@edu lommea.se

Information om hwr Lomma kommun behandlar personuppgifter
lomima. sefpersonuppgifler

E-postsignatur

Nar alla medarbetare anvander enhetliga e-postsignaturer upplevs vi som
mer professionella och trovardiga. En trevlig inledning och avslutning i kom-
bination med ett tydligt innehall bidrar ocksa till positiva kommunikations-
upplevelser.

Pa var digitala arbetsplats Kompassen hittar du instruktioner om hur du gar
tillvaga nar du skapar din signatur. (I de enstaka fall Calibri inte skulle finnas

i e-postsystemet, anvands ett rakt typsnitt som Sans Serif.)
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Foldrar, broschyrer
och andra trycksaker

FoOr att na vissa malgrupper ar det bra
att kommunicera i tryckt form, med
utskick som foldrar, nyhetsbrev eller
informationsblad.

Via Kompassen hittar du mallar for
broschyrer och nyhetsbrev. Har kan
du forpacka texten i en snygg layout.
Mallarna ar utmarkta att anvanda tilll
bade intern och extern kommunika-
tion, men aven for allman information
som behoéver kommuniceras.

Foldrar och nyhetsbrev
Foldermallen ar uppbyggd pa samma
satt som affischen. Framsidan tacks av
ett stor foto med en vit kant runtom.
Ett genomskinligt fargband (80 %) ar
placerat i nederkant over fotot. Titeln
skrivs med versaler. Mork text pa ljust
underlag och ljusa farger anvands pa
morkt underlag for konstrastens och
lasbarhetens skull.

Pa innehallssidorna kan du valja olika
fargblock som bakgrund till texten.

Mallarna till nyhetsbreven ar upplagda
pa samma satt, fast med lite mindre
hojd pa toppbilden.

| 6vrigt finns dven Word- eller doku-
mentmallar att anvanda for kommu-
nens olika verksamhetsbehov.



Utskrifter

Nar det galler material som kopieras
eller skrivs ut far vi ta hansyn till tek-
niken vid en utskrift. Manga skrivare
och kopiatorer lamnar en vit kant runt
dokumentet vid bilder som tacker hela
sidan (utfallande bilder) och det ar dar-
for battre att mallen ar anpassad utifran
detta faktum fran borjan. Exempel pa
detta kan vara kortare informationsfol-
drar i A5-format (en vikt A4), omslag till
planer, program eller informationsblad.

Tryck

Nar det galler material som lamnas till
tryckeri, anvands oftast programmet
InDesign for att skapa underlaget. Ex-
empel pa detta kan vara storre broschy-
rer som delas ut till allmé@nheten eller
delas ut i storre upplagor internt. Har
kan man anvanda sa kallade utfallande
bilder eller fargfalt som stracker sig
over hela pappersformatet.

Om du behover géra en mer avancerad
broschyr eller trycksak, gar detta att
bestalla av enheten Kommunikation
och utveckling.

Kontorstryck och visitkort
Kontorstrycksaker som antecknings-
block, meddelandeblock och kuvert
finns dar man hamtar kopieringspapper
i kommunhuset alternativt kontakta
Kontaktcenter.

Visitkort bestalls hos det tryckeri som

kommunen har avtal med, se informa-
tion pa Kompassen.
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Profilartiklar och
varumarkesprofilering

Ska du uppvakta eller tacka av nagon
samarbetspartner eller medarbetare?
Da kan du skanka en profilgava. Syftet
med profilgavorna ar, férutom att visa
sin uppskattning, dven att lyfta Lomma
kommuns varumarke.

| detta syfte delar vi darfor ocksa ut
sa kallade give-aways vid méassor och
speciella pennor och block vid konfe-
renser och andra sammankomster.

Via Kompassen hittar du var webbshop
déar du kan ta del av vilka produkter
det finns att vélja bland. Via Kompas-
sen hittar du dven annan information
om vad som géller fér gavor till medar-
betare.

Det ar viktigt att den grafiska profilen
foljs for de profilartiklar som anvands
inom kommunen. Kvalitet och hallbar
utveckling ar nyckelord vid framtag-
ning av nya artiklar.
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Massmaterial . kSMM"Gﬁ

For utstdllningsmaterial gdller den
grafiska profilens riktlinjer for farger,
logotyp, bild, grafiska element och typ-
snitt. Exempel pa utstéllningsmaterial
kan vara roll-ups, vepor, vikvaggar, .
beachflaggor, skyltar med mera. UPPTACK

Via enheten foér kommunikation och
utvecklingen kan du lana beachflag-
gor eller roll-ups med kommunens
logotyp. Har finns dven sa kallade
give-aways som godis och pennor med
kommunens logotyp att hamta. Du kan
dven boka projektor och hogtalare. j
s e s W -
Klader UTFORSKA

Vid tryck pa klader ska det tydligt
framga att personen som bar dem
arbetar inom Lomma kommun. Tryck
och utformning ska tydligt signalera

tillhérighet till kommunen och félja Pa en roll-up ar det bdttre att placera
: . logotypen éverst ddr den syns bdttre.
den grafiska profilen.

Logotypen ska alltid sitta val synlig pa
kladerna. Logotypen kan vara liggande
eller staende beroende pa vad som
bast passar plaggets utformning och
som synliggor logotypen mest.

Namnbrickor som bars av medarbe-
tare ska ha namn, titel och logotyp
for att det ska vara enkelt att se vem
bararen ar och vilken verksamhet hen
representerar.

Stam garna av med kommunens kom-
munikatorer innan du bestaller profil-
artiklar eller profilklader.
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Las mer pa lomma.se/bjarehovskolan

-+ LOMMA
KOMMUN

) Valkommen till
OPPENVARDEN

Behandlingsteamet
Mobila teamet

;t LOMMA
KOMMUN
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Skyltar och fordon

Precis som i alla annan kommu-
nikation ar det viktigt att Lomma
kommuns logotyp ar val synlig i de
skyltar som tas fram fér kommunens
rakning. Aven har ska den grafiska
profilen féljas.

Skyltar maste dock anpassas fran

fall till fall med hansyn tagen ftill
placering, omgivning, arkitektur,
belysning m.m. De féorekommer i
mycket varierande format, allt ifran
sma namnskyltar fér inomhusbruk
till stora ljusskyltar pa byggnader och
fristdende orienteringstavlor.

Tank pa att innehallet pa skylten
maste vara enkelt att se och texten
latt att lasa samt att det framgar
tydligt vem som ar avsandare.

Vid information om byggnationer
eller vagarbeten ska skyltarna eller
veporna, férutom logotypen, inne-
halla kort fakta om insatsen, under
vilken tid arbetet pagar och var man
kan vanda sig for mer information.
Byggskyltar kan dven innehalla en
skissbild av det planerade arbetet
och entreprendrsloggor.

Det kravs bygglov nar vi ska satta
upp en helt ny skylt, eller gora
vasentliga andringar i en befintlig
skylt. Bygglov behovs dock inte om
vi behaller skyltstommen och endast
gor nagon textandring.



Fordon

Lomma kommuns logotyp ska vara
val synlig pa de fordon som ar i
kommunens ago.

Pa sidan bor logotypen placeras
centralt pa framdorrarna, pa
motorhuven och da det finns plats
dven bak pa bilen.

Kontakta enheten for kommunika-
tion och utveckling nar det géller
placering och utformning av dekaler
for fordon.
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Webb/sociala medier

For manga manniskor ar ett besok pa
kommunens webbplats eller sociala
medier det naturliga sattet att sdka
den information som kommunen
formedlar. Darfor ar det viktigt att
Iasaren snabbt hittar och begriper
informationen. Det ar ocksa viktigt att
avsandaren ar tydlig for att lasaren ska
fa fortroende for innehallet.

Vi anvander befintliga mallar pa
lomma.se och Kompassen och féljer
de riktlinjer som finns beskrivna for
sociala medier.

Utseendet pa kommunens konton i
sociala media styrs av kanalens 6ver-
gripande utformning och riktlinjer. Det
vi kan paverka ar oftast profilbild och
eventuell bakgrundsbild. Det ar viktigt
att dessa stammer 6verens med var
grafiska profil och att beskrivningen
av kontot ar tydligt, sa att besékarna
kan séarskilja kommunens konton fran
snarlika konton.

For att skapa fortroende ar det viktigt
att bevaka de inldgg som goérs och sna-
rast mojligt svara pa eventuella fragor
som stalls.

Las dokumentet “Riktlinjer for sociala
medier” for mer information pa Kom-
passen.



FRAGOR ELLER FUNDERINGAR?

Kontakta oss via
kommunikation@lomma.se

eller las mer via
lomma.se/kommunikation

27



SILIUH#
9vC 8¥C T1SC 95y
0¥ € TIAND

6999 #
€ECHEC EVC 9D
06 9 9MAND

£LTSL SNd
opssesy

¥TC 0€C SEC 99
8 VT ¥ ENAND

664e02#
€ST SLT ¢6T 99Y
TT ZEOC ET NAND

TaSIH#
SCC 9T SSC 95y
0 ST 7 0 MAIND

oecoy#H
S/T 8TC SST 99
0 8€ ¢T O0MAND

SCCT SNd

9vOPH#

T/ 80C SSC 994

06L6T 0NAND

00969°#
0T1ST 9€C 994
S 00T S 0 MAIND

dp0JLo#
€CC0ve cec 95y
0 LT TCT XAWD

peopiq#
€/T STC ¢61 994
0 O ¥ TEMAND

68vL SNd
8SVAPLH

68 T8T S¢T 99y
S 8LTI9SNAND

CSS9Ev#
¢8TOT £999Y
€ 59 6€ TLIAND

4940894
6€C 0VC ¢EC 95y
0L ETTMAND

8P9PSI#
LTT STC 861 99Y
0 ST 6 LTIAND

€675 SWd
2qvqT8#

T6T 08T 6¢CT 9954
9T 9T ¥ LV NAND

9/290S#
81T 80T 08 954
ST Ov ¢ 69 MAND

pagaga#
9€C 0€T LT 95
0S8 ETMAND

9BG6E8H
S/T 0ST 8€T 99y
¥ 0C 9¢€ TS NAND

S6¢C SNd
6SPCO0#

06 9% 0 994
75869 00T MAND

OveeTCH
90§ €€ 99
75 617 89 68 JAND

99p364#
8€C LEC0SC 99
096 CIAND

92E1i#
86T 6T ¥ 994
0 ST CE CTHAND

J LVET SN
LTSE9PH#
€CESYTC A9
000T 06 OT MAIND

9TICIBH
9% S TvT 994
CE VL 68 6CNAIND

NAUATATOXN NOIAINOY NOWINO
L[4[\ [egll VWWOT1 YWWOT

NAININOM
VWO

NNOININOH
VINNOT -

NNOININO

d3doMOdY4
HOO dA1OOOT

3dINDg8VNS



